MARX
AL ALCANCE
DE LA MANO




marca que trata de abrirse paso puesto que su eventual uso 0 Su consumo no concluirdn nunca en su
experiencia inmediata ni en las aportaciones susceptibles de enumerar. Todo articulo gue Unicamente
fuera destinado a ser consumido desapareceria de nuestra exigente contemporaneidad. Porque todo
articulo que debidamente trate de perdurar no acabard en sus limites utilitarios sino en los campos
abiertos por donde la marca ambula autdnomamente y deja su rastro inconsumible. O de eso debe tratar

el marketing con sentido de la época y las leyes del capitalismo de ficcion.

El objeto, en suma, no se agota en una utilidad determinada, ni tampoco en una pragmatica propiamen-
te dicha, dicha a la antigua. El objeto asciende potenciado por sumarca y llega desde lo concretoa lo
abstracto y, alli, no tanto para disiparse en la levitacion como para generar desde su altura una campana
invisible dentro de la cual sus consumidores se sienten adheridos y:-nominados como una clase espe-
cial, un sector definible en el sery hacer. Y se tratard, a la'vez, de consumidores que tampoco desean
terminar en el acto de consumo sino prolongarse en cuanto, que personajes a través de la sugestion

conceptual que la marca propone.

De este modo puede llegar a decirse que la marca, cuando llega a categoria de tal, ofrece no sélo ma-
teria sino una eleccion de vida. No se referird, desde luego, ala vida entera, pormenorizada o integral,
pero si a una parcela de vida interior por donde fluyen las secreciones, las emociones y los deseos
suscitados por las pulsaciones que ha elegido la marca tanto para identificar su-oferta como para se-

ducirnos con un plus de identidad.

Entre la marca y el sujeto se establece asi una simbiosis inmaterial através de la.cual aumenta la opcion

de sentir, auto reconocerse y de comunicarse. .

En el pasado, la marca era apenas un signo. Hoy es una gramma, un tatuaje provisional que se ins-
cribe invisiblemente en la autoconsideracion y que ayuda a discernir en la-ponderacion del mundo

y de los otros.



Evitard violentar la voluntad y el pensamiento del receptor, no impondra su dominio tratando al cliente
como un rucio sino que vendra con el cuidado de enriquecerlo en el surtido de sus elecciones y, al

cabo, en la composicion de su singularidad, cada dia mds instruida y escéptica.

El lema de MARX®, “Haz como nosotros, sé diferente”, se revela de este modo como algo diferente a
una paradoja o un oximoron. El sentido de esta llamada consiste en la invitacion a recrearse y rede-
finirse en diferentes simulacros como posibilidad de obtener mds vidas, nuevas y surtidas. Ningin
productor debe renunciar a ser artista, incluso cuando su mercancia parezca tan solo instrumental.
Nada hay ya exclusivamente instrumental. Todo valor de uso se dobla por su valor de cambio, por su
valor de representacion y de simbolizacion, por su capacidad para el juego social y psicoldgico. De
gste modo, ni siquiera podra considerarse un despropésito que la musica de S.R., presente en el cer-
tamen, remede el sacro himno-de “La Internacional”. Lo sagrado ha explotado en pequefias particulas
que flotan en el cosmos social.y que se rescatan cada dia'con el fin de reencantar al mundo a través
de las marcas de cualquier naturaleza. Y este es el propdsito central de MARX®. Porque, ¢quién no
recuerda ese tiempo de la utopfa marxista.como la época en que efectivamente parecia posible otro
mundo grande y-humano, e incluso parecia tan a nuestro-alcance como resultan los disefios y prendas
que ahora nos brinda MARX®?





